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برگزار می نماید  (ITECC) موسسه آموزش و توسعه منابع انسانی اتاق بازرگانی تهران

آموزشی     12ساعت|
شهریه دوره      59/000/000 ریال  

پس از ثبت نام دوره بعد از یک روز کاري براي شما فعال می گردد.

مخاطبان دوره: علاقهمندان حوزه صادرات، تولیدکنندگان، کارآفرینان، کارشناسان بازرگانی

: های آموزشیسرفصل     
مقدمه   -1

. همچنین با یک تصویر کلی از دنیای تجارت، بازیگران اصلی در این حوزه و مسیر کلی  شود در این بخش از چرایی ورود به حوزه صادرات صحبت می

.شویدیک فعالیت صادراتی آشنا می

مفاهیم اصلی  -2

کند که علاوه بر پیدا کردن زبان مشترک در  شوید. استفاده از این مفاهیم به ما کمک میبرندسازی آشنا میدر این بخش با مفاهیم اولیه بازاریابی و 

.ریزی اصولی برای کسب و کار صادراتی خود انجام دهیدالملل، پایهحوزۀ تخصصی بازاریابی بین

تهیه طرح صادراتی -3

شود. برای شروع ساز موفقیت در آن کسب و کار میریزی دقیق و اجرایی است که زمینهیکی ار مهمترین اقدامات قبل از شروع هر کسب و کار، برنامه

.آموزیدیک فعالیت صادراتی، شما نیازمند یک طرح صادراتی هستید که روش آن را در این بخش می

المللی کالاها بندی بینقوانین گمرکی و طبقه -4

صادرات آفلاین  دوره آموزشی
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های بازرگانی  های جهان برای انجام تشریفات گمرکی، کنترلالمللی است که در تمامی گمرکبندی بینهای گمرکی کالا یک کد طبقه کد تعرفه

 .شویدالمللی و نظارت بر واردات و صادرات کاربردی است. در این بخش با قوانین گمرکی آشنا میبین

 انتخاب محصول صادراتی  -5

آموزید که چطور یک محصول مناسب صادراتی را انتخاب کنید که هم در صادرات آن با چالش کمتری روبرو شوید؛ و هم برای شما  در این بخش می

 .سودآوری مناسبی داشته باشد

 ارزیابی و انتخاب تأمین کننده مناسب  -۶

اعتماد برای محصول صادراتی خود پیدا کنید. انتخاب  کننده قابلکنندگان را ارزیابی نموده و حداقل یک تأمینآموزید که چطور تأمیندر این بخش می

 .کنندگان مناسب یکی از عوامل دستیابی به یک صادرات پایدار استدرست تأمین

 گذاری کالای صادراتیشده و ارزشبهای تمام -7

 .شویدمیگذاری آنها برای فروش در بازارهای خارجی آشنا در این بخش با نحوۀ محاسبۀ بهای تمام شدۀ کالاهای صادراتی و همچنین روش ارزش 

 انتخاب بازار هدف -8

آموزید که چطور یک بازار هدف مناسب برای محصول صادراتی خود پیدا کنید که هم با شرایط کسب و کار شما منطبق باشد و هم  در این بخش می

 .سودآوری مناسبی را برای شما به ارمغان بیاورد

 شناخت مشتریان و نحوه ارتباط با آنها  -9

بخش آشنا   نیمورد استفاده در ا یمختلف و ابزارها  یها. با راهدیریو با آنها ارتباط بگ  دیکن یی بالقوه را شناسا انیکه چطور مشتر دیآموزیبخش م  نیدر ا

 .دیریگیو آنها را در کسب و کار خود به کار م دیشویم

 تولید محتوای مناسب کسب و کار صادراتی  -10

تولید محتوای مناسب صادراتی، یک آهنربای قدرتمند برای جذب مشتریان بالقوه برای محصول صادراتی خود آموزید که چطور با در این بخش می

 .استفاده کنید

 ایجاد بسترهای ارتباطی مناسب با مشتریان صادراتی  -11

وبسایت و  برای ایجاد یک ارتباط سالم و تأثیرگذار با مخاطبان و مشتریان خود باید از یک بستر مناسب استفاده کنید. این ارتباط عموماً بر بستر 

 .گیرد که باید در آنها به خوبی فعال باشیدهای اجتماعی شکل میشبکه 

 ارتباطات در بازاریابی صادراتی -12
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آموزید که چطور با ایجاد ارتباط مناسب با  رسد. در این بخش میارتباطات اگر به شکل اصولی انجام نشود، پیام شما به درستی به گوش مخاطب نمی

 .مخاطب تأثیرگذار باشید و آنها را به مشتری خود تبدیل کنید

ی و  یکی از موضوعات مهم در ارتباطات دیجیتال مارکتینگ است. مزایای استفاده از دیجیتال مارکتینگ از جمله سهولت دسترسی به بازارهای جهان 

بخش با نحوۀ استفاده از برخی ابزارهای دیجیتال مارکتینگ برای استفاده در بازاریابی  صرفه بودن آن بر هیچ کسی پوشیده نیست. در این مقرون به

 .شویدخارجی آشنا می

 المللی مذاکرات بین -13

های فرهنگی، توانایی برقراری ارتباط قوی و مؤثر و داشتن اطلاعاات و المللی فرآیندی پیچیده است که نیاز به درک گسترده از ویژگیفرآیند مذاکره بین

فناون  ایان دوره بارشاود اماا المللی حیطه بسایاری وسایعی را شاامل میهای مختلف تجاری است. هر چند که مذاکره بینپذیری در مورد رویهانعطاف

 .شویدالمللی آشنا میالملل در حوزه تجارت تمرکز دارد. شما در این بخش با اصول اولیه مذاکرات بینمذاکرات بین

 قراردادهای صادراتی  -14

  .شوید در این بخش با انواع قراردادهای صادراتی و مفاد آنها آشنا می

 المللی و انتقالات مالی بین  های پرداختروش  -15

  .شویدهای انتقالات مالی در شرایط تحریم آشنا میالمللی و البته روش های پرداخت بیندر این بخش با انواع روش

 اسناد تجاری در صادرات -1۶

 .شویددر این بخش با انواع اسناد تجاری که در امر صادرات با آنها روبرو خواهید بود، آشنا می

 المللی حمل و نقل بین -17

الملل بسیار مورد توجه قرار گرفته، مباحث مربوط به حمل و نقل است که در این بخش با آنها آشنا  یکی از مسائل مهمی که امروزه در تجارت بین

 .شویدمی

 اندازی کسب و کار موفق اصول راه -18

 . آموزید که چطور یک کسب و کار موفق را بسازیداندازی یک کسب و کار موفق باید با اصول آن آشنا باشیم. در این بخش میقطعاً برای راه

 


